ATION DE
'IDENTITE VISUELLE 2021

CONTACTS

Paul Langeois - Directeur // Claire Lesaulnier - Co-directrice
Joanne Gautier - Responsable communication // Simon Martin - Chargé de communication digitale

Pour postuler : recrutement@festivalbeauregard.com
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I - PRESENTATION DU FESTIVAL
A PROPOS

A T'origine du projet de création du festival Beauregard en 2009, il y a 'attente du public de 'agglomération caennaise
et plus largement de la région normande d'un festival de musiques actuelles en plein air. Beauregard occupe en outre
une position stratégique aux portes de Caen, a quelques kilometres de la mer qui plus est, a la croisée de villes comme
Cherbourg, Rouen, Rennes, Le Mans, Deauville, Granville, Le Havre... villes qui maccueillaient pas de festivals

Il'y a aussi un site exceptionnel : le chateau de Beauregard

Le festival est ainsi implanté dans le parc de plus de 33 hectares du chateau du XIX® a l'architecture ciselée. Arbres
centenaires et sculptures rupestres en définissent les contours. Tout ici respire I'harmonie dans un esprit bucolique et
historique.

Une évolution rapide

Le Festival Beauregard s'est d’abord déroulé sur 2 jours puis, a partir de la 3eme édition, sur 3 jours passant de 20 000
festivaliers en 2009 a 54 000 en 2013. En 2014, le Festival a décidé de proposer une 4éme journée, un Day Before avec
une seule téte d'affiche accompagnée de 2 premieres parties, pour attirer un nouveau public - en 2014 : Stromae, en 2015
: Scorpions, en 2016 : Les Insus. En 2018, ce fut non pas un Before mais un Day After avec la présence exceptionnelle de
Depeche Mode.

Une nouvelle formule efficace

En 2019, nous avons décidé d’installer définitivement le Festival sur 4 jours, avec non plus une téte d’affiche et une seule
scene, mais un vrai 4éme jour en faisant du Jeudi une journée normale : 2 scénes, 8 groupes. Cette nouvelle formule a été
une réussite puisque 26 000 festivaliers étaient présents le jeudi 4 juillet. Comme en 2018, le festival a réuni en 2019,
108 000 festivaliers. Un record et une réussite égalés a tous les niveaux : accueil du public, des artistes, reconnaissance
médiatique et des productions nationales. En 2020, suite au succes de 2019, le but était de prérenniser cette formule de 4
jours complets.

PUBLICS & CHIFFRES

Beauregard et ses publics
Le festival Beauregard a la chance de séduire un public multiple : enfants, jeunes, familles, retraités s’y cotoient. Il n’est
pas rare de voir 3 ou 4 générations d'une méme famille s’y rendre ensemble, chacun découvrant les artistes que les autres
écoutent et sont venus voir.

Beauregard en chiffres (données 2019)
-4 jours

-108 000 personnes

- 38 groupes / artistes

- 2 scenes

- 150 entreprises partenaires
- 200 journalistes accrédités

- Plus de 300 groupes ou artistes ont désormais foulé les terres normandes du parc de Beauregard
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Il - RECHERCHE DU VISUEL 2021
DIRECTION ARTISTIQUE

Beaurgard a su devenir une marque forte, reconnue et identifiée au fil des années. Nous recherchons donc
un visuel novateur, actuel et original que le public doit pouvoir identifier et s'approprier.

Tous les styles et esthétiques sont acceptés. Anoter que le but n'est pas de reprendre les choix graphiques
des éditions précédentes mais bien de nous proposer une nouvelle identité graphique en laissant libre
cours a votre créativité et votre audace.

Le visuel 2021 devra valorisé I'identité du Festival et les valeurs qu'il représente. Facilement reconnaissable
pour le public (majoritairement composé de fideles assistant au Festival depuis plusieurs années, le public
est tres attaché au festival et a son identité graphique), le visuel devra proposé un concept percutant et
susceptible de séduire tous types de public.

Le visuel du Festival est décliné sur de nombreux supports de communication (papier, web...) mais aussi
sur le merchandising (tee-shirt, tote bags, cartes postales, stickers...) et la signalétique : il devra donc
proposer un univers graphique complet et adaptable sur tous types de supports de communication.

ELEMENTS DU VISUEL

I'affiche du festival devra nécessairent comporter les éléments suivants :

1- Le bloc marque

BEAU
RE 2345juillet 2020

A chéteau de beauregard
hérouville saint-clair
RD normandie

Si nous souhaitons changer d’identité visuelle, nous aimerions néanmoins pouvoir conserver le bloc
marque. En effet, cet élément graphique représent la «<marque» Beauregard et doit pouvoir étre intégrer
au visuel de I'affiche mais 6galement fonctionner pour lui-méme en tant que logo.

|l doit comprendre les dates de I'édition 2021:1.2.3.4 juillet 2021 ainsi que la localisation de I'évenement
: chateau de Beauregard / Hérouville saint-clair / normandie.
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Il - RECHERCHE DU VISUEL 2021
ELEMENTS DU VISUEL

2- Le macaron approved by John ou la mention de John

FESTIVAL
BEAUREGARD

7O

John fait partie intégrante de I'univers du festival. Il prend la parole directement ou indirectement et veille
sur les festivaliers. Le visuel de ['affiche doit pouvoir intégrer ce macaron (logo intemporel du festival
depuis 2009) ou faire référence a John d’une maniere ou d’'une autre.

3 - La programmation

Le visuel doit pouvoir comporter entre 35 et 45 noms et la typo doit étre percutante et lisible sur petit et
grand formats.
Tous les artistes doivent pouvoir figurer dans la méme taille de police.

4 - Site internet et mentions billetterie

le site : www.festivalbeauregard.com

les réseaux sociaux du festival : facebook / twitter / instagram

doivent toujours étre mis en avant sur I'affiche

9 - Les logos partenaires

2 logos des partenaires principaux en haut de I'affiche (Claim Crédit Mutuel «Le Crédit Mutuel donne le

Lax» + Logo France Inter)
Entre 20 et 30 logos partenaires en bas de I'affiche (sur 2 lignes maximum)
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lll - RENDU DES PROJETS
CONDITIONS

Conception de I'identité & des éléments graphiques

Le créatif retenu devra réaliser le visuel de I'affiche 2021 ainsi que les éléments graphigues associés qui
devront étre déclinables sur tous les supports.

Le Festival Beauregard assurera en interne la réalisation des diverses déclinaisons/
merchandising/signalétique.

Limite des droits

En cas d'utilisation d’une image existante, le créatif s'engage a avoir obtenu au préalable les droits sur
cette image.

['acceptation de ces conditions implique, pour le créatif, 'abandon des droits de cette image au profit du
festival Beauregard.

Les partenaires du festival Beauregard pourront utiliser le visuel de la campagne pour des opérations de
communication liées a I'événement.

Conditions financiers

Pour I'ensemble de ce travail (création du visuel de I'affiche, des éléments graphiques & tous droits
concédes), le créatif retenu percevra une somme totale de 5000 euros H.T

II'est entendu que le créatif devra remettre au festival Beauregard des documents d’exécution finalisés
pour chaque projet de création valide.

ECHEANCIER
RENDU DES PROJETS : LUNDI 17 AOUT 2020

*Nous vous remercions de bien vouloir respecter les délais d’envoi des projets et Ia liste des éléments a
fournir.

Eléments a fournir

- Visuel 40x60 +120x176 + 320x240
- Quelques pistes concernant les élements graphiques adaptables sur tous les supports (encarts presse,
merchandising...)

Merci d’envoyer vos projets par mail uniquement a I'adresse suivante :
recrutement@festivalbeauregard.com
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IV - ANNEXE
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festival beauregard®'®

2
MIKA +IGGY & THE STOOGES + PHOENIX
THE XX + SAEZ + EDITORS + LA ROUX + GHINZU
RODRIGO Y GABRIELA + TETE + LUKE + LOCAL NATIVES
LE PEUPLE DE UHERBE + YUKSEK + BRIGITTE FONTAINE
FRIENDLY FIRES + FELOCHE + NOUVELLE VAGUE +++
chéateau de beauregard | hérouville saint-clair | 14

festivalbeauregard.com
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2010
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festival beauregard

hérouvile saint-cair | nomandie

JOLIN.

1 chateau | 2 scénes | 3 jours

ZZ TOP - ARCHIVE - MOTORHEAD
ZAZIE - MORCHEEBA - GAETAN ROUSSEL
BIRDY NAM NAM - AARON - THE TING TINGS
THE KOOKS - DEUS - KASABIAN - KATERINE
ANNA CALVI - KEZIAH JONES - PATRICE - EELS
AGNES OBEL - STROMAE - HERMAN DUNE
COLD WAR KIDS - TWO DOOR CINEMA CLUB
DA BRASILIANS - CONCRETE KNIVES - POP THE FISH
THE REPEATERS - JESUS CHRIST FASHION BARBE
FINALE DU CHAMPIONNAT DE FRANCE DE AIR GUITAR

PONY PONY RUN RUN SELAH SUE
FESTIVAL PAUL KALKBRENNER

THE KILLS

THE BLOODY BEETROOTS CAMILLE
JEAN-LOUIS AUBERT
HOT CHIP BEAUREGARD
METRONOMY KAISER CHIEFS
FRANZ FERDINAND
BRIGITTE SEBASTIEN TELLIER MIOSSEC
GOSSIP GARBAGE
KILLING JOKE DEATH IN VEGAS
SHAKA PONK DIONYSOS
6.7.8 JUILLET TINDERSTICKS
THOMAS DUTRONC
ORELSAN IZIA DOMINIQUE A

OTHERLIVES THE LANSKIES THE AERIAL LEA SOLEX

‘CHATEAU DE BEAUREGARD
HEROUVILLE ST-CLAIR | NORMANDIE

FESTIVAL
BEAUREGARD

5.6.7 JUILLET - NORMANDIE
CHATEAU DE BEAUREGARD * HEROUVILLE ST-CLAR [14]

// THE SMASHING PUMPKINS /// - M - /// NEW ORDER ///

/// THE JON SPENCER BLUES EXPLOSION
/// DEAD CAN DANCE /// €2C ///

conmunaconsc 2 fug

FESTIVAL

BEAUREGARD

3+4.5.6 JUILLET

PORTISHEAD
PIXIES

SHAKA PONK
DAMON ALBARN
BLONDIE

AGNES OBEL
DISCLOSURE
FAUVE

1AM

BRETON
YODELICE

PAUL WELLER

4 CATS ON TREES
LONDON GRAMMAR
FOSTER THE PEOPLE
JOHN BUTLER TRIO
KAVINSKY ourrunuve
VANESSA PARADIS

el bien d autres encore !

HEROUVILE ST.CLAR (1)
CARTEA) DE EEAREGARD  NORMANDE

JEUDI 3 JUILLET

FESTIVAL N

BEAUREGARD

§992+3.4.5 JUILLET
]

SCORPIONS STING LENNY KRAVITZ
FLORENCE + THE MACHINE CYPRESS HILL
CHRISTINE AND THE QUEENS ETIENNE DAHO
ALT-J JULIEN DORE 2MANYDJS oyser
ASAF AVIDAN JUNGLE GEORGE EZRA
BENJAMIN CLEMENTINE THE D@
SUPER DISCOUNT 3 LIVE BAXTER DURY
DOMINIQUE A TIMBER TIMBRE
DJANGO DJANGO JOHNNY MARI

ot bien dautres encore !

DU 30 JUIN AU 3 JUILLET ———
HEROUVILLE ST-CLAR 14] NORMANOIE

ROBERT PLANT i{AGSNHE™
P] HARVEY - LES INSUS
THE CHEMICAL BROTHERS
NEKFEU - LOUISE ATTAQUE
THE KILLS - THE AVENER
BECK - FEU! CHATTERTON
BEIRUT - JURASSIC 5 - JAIN
FAKEAR - GHINZU - RONE
BRIGITTE - JEANNE ADDED
THE SHOES - LOU DOILLON
LILLY WOOD AND THE PRICK

i » il
i

2013

FESTIVAL
BEAUREGARD

PLACEBO - PHOENIX
FOALS - DIE ANTWOORD
H.F. THIEFAINE - MIDNIGHT OIL
IBRAHIM MAALOUF - M@ME
METRONOMY

FE 1VIAL
BEA GARD

JUILLET

DEPECHE MODE X MACKLEMORE
JACK WHITE X THE OFFSPRING
ORELSAN MGMT X NEKFEU
SIMPLE MINDS X BIGFLO & OLI

CHARLOTTE GAINSBOURG
PETIT BISCUIT X AT THE DRIVE IN
JULIEN CLERC X THE BREEDERS
BLACK REBEL MOTORCYCLE CLUB

EDDY DE PRETTO SOULWAX
GIRLS IN HAWAII X IBEYI X HOLLYSIZ
BORIS BREJCHA X OSCAR AND THE WOLF
CARPENTER BRUT X X AMBASSADORS
PARQUET COURTS x J. BERNARDT X INOIT
NOTHING BUT THIEVES X L.A. SALAMI X MALO’
CONCRETE KNIVES X BAFANG X THE BAKED BEANS

2018

2015

FESTIVAL ' w51 12019 - NORMANDIE

BEAUREGARD

BEN HARPER 5525 - SUPREME NTM
TEARS FOR FEARS - LIMP BIZKIT
DISCLOSURE - FATBOY SLIM - LOMEPAL
INTERPOL - ANGELE - ROMEQ ELVIS
JOHNBUTLER TRIO - MAC DEMARCO
THE HIVES - THERAPIE TAXI

BERNARD LAVILLIERS  CAT POWER

THE BLAZE - MOGWAI - COLUMBINE
SNOW PATROL - BALTHAZAR
MODESELEKTOR : - JEANNE ADDED
ETIENNE DE CREC! IDLES

PLK - GRINGE - FLAVIEN BERGER

CLARA LUCIANI - FANTASTIC NEGRITO
TAMINO - BROR GUNNAR JANSSON

RENDEZ-VOUS - MNNGNS - BEACH YOUTH
'WE HATE YOU PLEASE DIE - EMBRASSE MOI

2019

www.festivalbeauregard.com

ARCHIVE - BERTRAND BELI
CABALLERO & JEANJASS HERINE RINGER &
CLAPTONE - FATOUMATA DIAWARA - FAT WHITE FAMILY
FRANK CARTER &¥isuc: - GIANT ROOKS - HAMZA & SCH
KOMPROMAT - LAST TRAIN - LORENZO - -M- - MADNESS
MARTIN SOLVEIG - MASSIVE ATTACK - METRONOMY
NADA SURF - NEKFEU - NINHO - NISKA - OF MONSTERS AND MEN
PARCELS - PERTURBATOR - PHILIPPE KATERINE - PNL - SUM 41
SUPERTRAMP’S ROGER HODGSON - THE JESUS AND MARY CHAIN
THE MURDER CAPITAL - THYLAGINE - ZOLA

SOCULCLLB S R THEETERIALYOUTH




